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PUBLICIDAD Y PROPAGANI

ich liebe es




Diferencias entre:

Publicidad y Propaganda




La Publicidad

Es un conjunto de técnicas y métodos ¢
permiten la comunicacion entre
anunciante que vende o presta servicic
con el receptor social al que esi
destinado. Su finalidad es informar,
persuadir e incitar a los receptores a
consumir.




La publicidad estd orientada a convertfir @
suU receptor en consumidor.

Para lograr este objetivo, la publicidad se
sirve de la psicologia para conocer bien
quién es su destinatario y como debe
presentarle los productos para que los
adquiera. Por lo tanto el publicista debe(
saber explotar necesidades materiales,
sentimentales y espirituales de su recepior.
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La Propaganda

Al igual que la publicidad, también es un siste
comunicacion que emplea técnicas y métodos
persuadir al receptor, pero se diferencia por su conten
ideoldgico. Mientras la publicidad pretende incitar
consumo de productos y bienes, la propaganda inten
consequir_del receptor una adhesién a una determinadc
ideologia.
Buscan crear en el receptor una determinada conciencic
social, fomentar la prevencion, promocionar unc
determinada candidatura politica (propaganda electo
efc.
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e La caza furtiva

* La depredacion y el ahuyentamiento por perros

e La destruccion del bosqgue nativo e
e La transmision de enfermedades y la competencia C/E R\‘ O

producida por ciervos introducidos y ganado

EL HUEMUL ES PARTE DEL PATRIMONIO NATURAL DEL BOSQUE ANDINO PATAGONICO
COMPARTI CON NOSOTROS ELL DESAFIO DE CONSERVARLO
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DON MIGUEL,
CHILENO,

FUMO 20 ANOS.
PERDIO SU LARINGE
POR CANCER




Estereotipos

Es una imagen trillada, con pocos detalles acert
un grupo de gente que comparte ciertas cualidac
caracteristicas. Por lo general ya fue aceptada pc
mayoria como patron o modelo de cualidades o
conducta. El termino se usa a menudo en un s
negativo, pues limitan la creatividad y solo se pue
cambiar mediante la educacion. La publicidad se val
muchas veces de estereotipos para el éxito de s
campanas.




»Etarios
»Sociales

» Sexistas
»Etnicos




All men are not equal.
Neither are their razors.




Nuevo
Sedal SOS
Crecimiento
Fortificado



TECNICAS PUBLICITARIAS

» IDENTIFICAR EL PRODUCTO CON ALGUN PERSONAJE
RECONOCIDO PUBLICAMENTE

» JUSTIFICAR LAS GARANTIAS DEL PRODUCTO CON LA
OPINION DE UN EXPERTO.

» COMPARAR PRECIOS
» MOSTRAR CUALIDADES DEL PRODUCTO

» PRESENTAR EL PRODUCTO COMO SOLUCION A UN
PROBLEMA

» ASOCIAR EL PRODUCTO CON UN ESTADO DESEABLE




EJERCICIOS
PUBLICIDAD O PROPAGAND

» 1.- {Sea donante de organos, para que otros puedan

» 2.- Unica, grande y nuestra

» 3.- Sivas a beber, entrega las llaves

» 4.- Tome Coca - Cola

» 5.- La imagen es nada, la sed es
todo

» 6.- Destapa tu belleza: Sedal

» 7.- Este logro depende de ti. Ponte con la Teleton

» 8.- Si consumes, te consumes




